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MACH ES! Reden - das tun viele. Doch wer lasst
auch Taten folgen? Der impulse-Slogan ,,Mach es!
ist die kiirzeste Definition von Unternehmertum

IMPULSE = teamiiccem

impulse ist kein Wirtschaftsmagazin, sondern ein Unterneh-
mermagazin: Die Marke richtet sich nicht an Angestellte,
sondern an Chefs. Sie miissen Tag fiir Tag Entscheidungen
treffen, ohne zu wissen, ob diese den erhofften Durchbruch
bringen oder sie in den Abgrund reifden. Entsprechend wich-
tig kdnnen fiir sie die Erfahrungen anderer Unternehmer
sein. Genau diese bietet ihnen impulse - seit 1980. Attraktiv
ist die Marke fiir Entscheider, die sich nicht mit dem Status
quo zufriedengeben, sondern nach neuen Ideen suchen. Sie
wissen, wie schnell sich Mirkte und Geschiftsmodelle veran-
dern kdnnen - und wollen gewappnet sein. Deshalb nutzen
sie das impulse-Netzwerk mit mehr als zehntausend Unter-
nehmern, um branchentibergreifend und tiberregional Kon-
takte zu schliefden und L&sungen kennenzulernen, die sich
auf die eigene Situation iibertragen lassen: tiber das Maga-
zin, Digitalformate und Events. impulse-Kunden mangelt es
nicht an Geld, sondern an Zeit; 96 Prozent von ihnen sind In-
haber, Geschéftsfiihrer, Vorstande und Fiihrungskrafte. Dass
impulse mit einem Heftpreis von 29,90 Euro das teuerste Ma-
gazin im Markt ist, spielt fiir sie keine Rolle, weil sie von der
Premiummarke splirbar profitieren. Auch in der Vermarktung
setzt sie sich von Mainstream-Titeln ab, die Auflagen subven-
tionieren und Reichweichten hochrechnen: Es gibt nur harte
Auflage: 100 % Zielgruppe, o % Streuverlust.
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AUF ZUM MOND! Wer ein konkretes, inspirie-
rendes Ziel vor Augen hat, steigert seine Chan-
cen, dies auch zu erreichen. Das gilt auch fiir
Unternehmer

IMPULSE

Einen Geburtstag hat jeder. impulse hat zwei: der erste am
5. September 1980: Damals launchte Gruner+Jahr das
Magazin, mit Helmut Schmidt auf dem Cover. Herausgeber
Johannes Gross beschrieb den Schiffbriichigen Robinson
Crusoe als ,,Urbild des Selbststandigen®, der dank ,,Schaf-

fenskraft, Arbeitsfreude, Erfindungsgeist, Risikobereitschaft“

Uiberlebt habe. Eine Generation spdter, am 9. Januar 2013,
fand die zweite Geburt statt, dieses Mal voller Komplikati-
onen. Gruner+Jahr hatte sich 2012 entschlossen, impulse
nicht weiterzufiihren. Die Redaktion war einige Jahre zuvor
mit der ,,Financial Times Deutschland“ und anderen Wirt-
schaftstiteln zusammengelegt worden. Die Zeitung machte
indes so hohe Millionenverluste, dass der Vorstand die Wirt-
schaftstitel auflésen wollte: Mehr als 300 Mitarbeiter sollten
ihren Job verlieren. Auch das impulse-Team.

UNDERCOVER ANWALTE TREFFEN

Einer aber wollte das partout nicht akzeptieren: Chefre-
dakteur Nikolaus Forster. Heimlich schmiedete er einen
Plan: Warum nicht impulse retten und selbst Unternehmer
werden? Undercover traf er Anwilte, wollte wissen, wie er
impulse aus dem Konzern herausldsen und auf eigene Faust
weitermachen kdnne. Schlief}lich hatte er jahrelang ein Ma-
gazin flir Unternehmer geleitet. Er hatte gesehen, wie

»Warum starten Sie impulse*
wurde der Gruner+Jahr-Vor-
stand 1980 von Journalisten
gefragt. ,,Sie verlegen doch
bereits das Wirtschaftsmagazin
,Capital‘.“,,Ganz einfach*, ant-
wortete der Vorstand. ,,Wenn
Angestellte ein hbheres Gehalt
durchsetzen méchten, brauchen
sie gute Argumente, mit denen
sie zum Chef gehen kénnen.
,Capital liefert sie ihnen und
sorgt so dafiir, dass sie mehr
verdienen.“,,Und impulse?*
»impulse verhindert das!“
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AUF AUGENHOHE Wichtige Tipps erhalten
Unternehmer meist von anderen Unternehmern,
denen sie vertrauen. Auch impulse geniefit seit
2013 einen besonderen Ruf: Seit dem Manage-
ment-Buy-out ist impulse nicht mehr Teil eines
Konzern, sondern selbst Mittelstandler.

Die MBO-Unterschrift
am 9. Januar 2013: Die
notarielle Beurkundung
des Kaufvertrags
dauerte mehr als neun
Stunden - weil bis
zuletzt liber Details
gestritten wurde.

sie Erfolge feierten und in Krisen schlitterten, oft gestaunt,
dass sie trotz Druck und oft absurdem Arbeitspensum nie
ausbrannten - weil sie flir das brannten, was sie taten. Wie er
selbst. Er begann zu verhandeln. PI6tzlich traten andere Kauf-
interessenten auf den Plan - mit mehr Geld. Es entspann sich
ein Krimi, sechs Anwdlte saf3en ihm bei den Verhandlungen
gegenliiber. Nach 71 Tagen endlich die duRerst schwere
Geburt: Allein die notarielle Beurkundung dauerte neun
Stunden. Dann unterschrieb Férster den Kaufvertrag - eine
Premiere: Noch nie zuvor in Deutschland hatte ein Chefre-
dakteur solch einen Management-Buy-out gewagt.

VOM MAGAZIN ZUR MARKE

Im Handelsregister beschrieb Forster den neuen Verlag Im-
pulse Medien als ,,Dienstleister fiir Unternehmer®. Dann ging
es Schlag auf Schlag: Der Verleger schaffte sémtliche Abo-
pramien ab (,Wer Produkte billig auf den Markt wirft, sollte
sich nicht wundern, wenn die Marke zerstért wird.“), er ver-
zichtete auf Abolaufzeiten und Call-Center, baute eine Kun-
denbetreuung auf - samt Datenbank. Er startete eine Akade-
mie, Reisen, stieg mit dem Bestseller ,,Mein gréfiter Fehler
ins Buchgeschift eine und startete aufwédndige crossmediale
Projekte. Nur eine Sache bliebt seit dem Neustart unveran-
dert: der impulse-Slogan: ,,Mach es!“
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IMPULSE

5 GRUNDE, WARUM IMPULSE ANDERS UND FUR UNTERNEHMER ATTRAKTIV IST

100 % ZIELGRUPPE,
KEINE STREUVERLUSTE
impulse lesen fast ausschlieflich
Inhaber, Geschiftsfiihrer,
Vorstdnde und Fiihrungskrifte,
weil sie durch die unternehmeri-
schen Ideen, Tipps und Kontakte -
im Magazin, digital und bei Live-
Events - splirbar profitieren.
Entsprechend intensiv nutzen sie
impulse: eine gute Botschaft fiir
Werbekunden, die auf die Qualitit
der Zielgruppe Wert legen. Das
hohe Maf an Interaktion mit den
Kunden und die Investition in
Datenbanken ermdglicht es impulse,
auf eigene Auswertungen zuriickzu-
greifen. Anstelle reichweitenorien-
tierter Studien treten Analysen der
eigenen Leserschaft: 96 Prozent der
impulse-Kunden sind Entscheider.
Die verbreitete Auflage liegt bei
10.000 Exemplaren (Januar 2020).
Es gibt keine Streuverluste: keine
Bordauflage, kein Lesezirkel, keine
Sonderverkéufe, keine verglinstig-
ten Verbandsabos. Niemand wird
mit Billigpreisen oder Aboprdmien
gekédert.

SEHR GUT VERDIENENDE
ENTSCHEIDER
Das Bruttomonatseinkommen der
impulse-Kunden liegt im Schnitt bei
14.212 Euro - ohne Altersversorgung,
Dienstwagen und Gewinnausschiittun-
gen. Dies lasst sich berechnen, weil
impulse die Position der Kunden im
Unternehmen, ihre Firmengréf3e und
Branche kennt und diese Daten mit
dem jeweiligen Durchschnittseinkom-
men aus den Kienbaum-Vergiitungs-
studien abgleichen kann. impulse-
Kunden investieren in ihre Firma,
legen Geld an und schétzen auch
privat hohe Qualitdt. Dass impulse
- mit 29,90 Euro pro Ausgabe - das
teuerste Magazin im Markt ist, spielt
fiir sie keine Rolle, solange sie unter-
nehmerisch profitieren. impulse-
Kunden nutzen neben dem Magazin
weiterfiihrende Angebote - von Un-
ternehmerreisen bis zu umfassenden
Coaching-Angeboten. Die Preisspanne
reicht bis zu 15.000 Euro.

INNOVATIVE MACHER
impulse wird von Entscheidern
genutzt, die sich nicht mit dem

Status quo zufriedengeben, sondern
nach neuen Ideen suchen.
impulse-Kunden sind neugierige
Macher - mit Mut zu kalkuliertem
Risiko. Sie haben ehrgeizige Ziele,
zumal die meisten als Inhaber oder
geschéftsfiihrende Gesellschafter
fiir ihre Entscheidungen haften. Sie
sind das Herzsttick der Wirtschaft:
Sie tragen Verantwortung fiir ihre
Unternehmen und denken
langfristig. Sie wissen, wie schnell
sich Mérkte und Geschéftsmodelle
verdndern kénnen - und wappnen
sich dafiir. Deshalb nutzen sie das
impulse-Netzwerk mit mehr als
zehntausend Unternehmern, um
brancheniibergreifend und
tiberregional neue Ideen und
L&sungen kennenzulernen, die sich
auf die eigene Situation libertragen
lassen, und Kontakte zu schlief3en.
Konkrete Beispiele dokumentiert
die Kampagne www.impulse-zahlt-
sich-aus.de.

UNTERNEHMERISCHER
ANSPRUCH
impulse hat Zugang zu Deutsch-
lands Top-Unternehmern. Getragen
wird das impulse-Netzwerk von der
Uberzeugung, wie wichtig es ist,
von den Besten zu lernen. Dies
geschieht tiber Fallbeispiele und
Recherchen genauso wie (iber
Besuche herausragender Firmen,
Reisen oder Seminaren. Das Ziel:
sich unternehmerisch weiterzuent-
wickeln. Diesem Anspruch stellt sich
auch der impulse-Verlag: Seit dem
Neustart 2013, als Chefredakteur
Nikolaus Forster impulse im Zuge
eines Management-Buy-outs vom
Konzern Gruner+Jahr (ibernahm, ist
die preisgekronte Marke ein inha-
bergefiihrter Mittelstdndler und
damit auf AugenhGhe mit seinen
Kunden. Der Verlag ist profitabel,
legt seine Geschéftszahlen offen,
tritt fiir Transparenz ein und ist
unabhéngig von Konzernen,

Banken und Verbanden. Den Verlag

und seine Kunden verbindet der
impulse-Slogan ,,Mach es!“

[N}

ENGE KUNDENBINDUNG
impulse legt groen Wert auf
intensive Kundenbeziehungen.
Ein eigenes impulse-Team betreut
die Unternehnmer, auf anonyme
Call-Center wird verzichtet.
Dadurch ist es méglich, langjahrige
Kundenbeziehungen aufzubauen
und unternehmerische Herausfor-
derungen kennenzulernen: Durch
die direkte Verbindung zwischen
Kundenbetreuung, Chefredaktion
und Akademie flief3en Informatio-
nen schnell hin und her, was die
Praxisndhe der Angebote sichert
und die Kundentreue erhéht.
Auf Wunsch vermittelt impulse
Kontakte zu anderen Unternehmern
aus dem Netzwerk.
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IMPULSE

SEHR GUT VERDIENENDE ENTSCHEIDER impulse-Leser sind im Schnitt 54 Jahre alt und verdienen 14.214 Euro brutto im Monat. Woher die Zahlen stammen?
impulse weif, in welcher Branche die impulse-Leser arbeiten, wie grof? ihre Firmen sind und welche Position sie bekleiden. Die Mehrheit sind GmbH-Geschéfts-
fiihrer. Daten Uber ihre Mitarbeiteranzahl und Branchenzugehdrigkeit erlauben auf der Grundlage der Studie ,,GmbH-Geschaftsfiihrer-Vergiitungen 2019 von
BBE-Media eine Berechnung ihrer Durchschnittsvergtitung. Diese Kaufkraft ist flir Anzeigenkunden héchst attraktiv, weil Unternehmer eine doppelte Rolle
ausfillen: Sie investieren in ihre Firma, legen Geld an und umgeben sich auch privat gerne mit guter Qualitdt, etwa mit Lifestyle- oder Luxusgttern.

Sie sind also B2B- und B2C-Zielgruppe zugleich.

Wer liest impulse?

Wie alt sind sie
durchschnittlich?

Wie hoch werden impulse-Kunden im Schnitt brutto vergiitet?



IMPULSE

SELBST HAFTEN, FREI ENTSCHEIDEN 96 Prozent der impulse-Leser sind Inhaber, Geschéftsfiihrer, Vorstdnde oder Fiihrungskréfte — entspre-
chend grof} ist ihr Spielraum, wenn es um Investitionen geht, sowohl beruflich als auch privat. Unternehmer, die ihre Entscheidungen nur sich
selbst oder ihrem Gesellschafterkreis gegentiber zu verantworten haben, sind innerhalb der Entscheider-Zielgruppe diejenigen mit dem grofiten
individuellen Spielraum.

Position im Unternehmen Unternehmensalter in Jahren

Investor, Gesellschafter,

o, ] o)
Aufsichtsrat 1% Uber 100 6%
84 %
Geschaftsfiihrender Gesell- ; bis 100 15 %
schafter, Inhaber, Partner °
Geschiéftsfihrer, 1% bis 50 6%
Vorstand
E|nze|l§ampfer, 4% bis 20 22%
Freiberufler
i O,
Leitender Angestellter 3% bis 10 8%

96 %

Angestellter 3% bis 5 3%

Sonstige 1%
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IMPULSE

FIRMENGROSSEN Ein Blick auf die Strukturdaten zeigt, dass impulse DAS Medium des Mittelstands ist, dem Herzstiick der deutschen Wirtschaft: 94 Prozent
der Leser arbeiten nach der KMU-Definition der Europdischen Kommission in kleinen und mittelstdndischen Unternehmen, die iibrigen in Grofiunternehmen.
Uberdurchschnittlich stark sind mittelgroRRe (ab 10 Millionen Euro Umsatz) und grofte Unternehmen (ab 50 Millionen Euro) vertreten: Sie machen 18 Prozent der
impulse-Leser aus. In der deutschen Wirtschaft insgesamt erreichen nach Zahlen des Statistischen Bundesamtes nur 3,6 Prozent der Firmen solch einen Umsatz.

m bis 5

m bis 20

m bis 100
m bis 250
m (iber 250

<
@

® bis 1 Mio

m bis 5 Mio

® bis 10 Mio

m bis 50 Mio
m {iber 5o Mio
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IMPULSE

VON ANDEREN BRANCHEN LERNEN impulse ist kein Medium, das sich wie einige Fach- oder Verbandszeitschriften in ein bestimmtes Segment der deut-
schen Wirtschaft vertieft. Im Gegenteil: Es geht stets darum, genau die unternehmerischen Impulse zu vermitteln, die brancheniibergreifend relevant sind.
Entsprechend weitgefédchert ist das Spektrum der Branchen, aus denen die impulse-Kunden kommen.

1%

Sonstiges

Konsumgiiter

Verkehr
5%

1%

IT
12%

Institutionen

Wirtschaft
13%

1%

Energie/ Umwelt

3%

Industrie
17%

Gesundheit
8%
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02

ZIELGRUPPE

03

MARKTVERGLEICH

05

PREISE UND
RABATE

06

TERMINE

07

DIGITAL

09

CROSSMEDIA

10

KONTAKT




IMPULSE

AUFLAGEN, ABOPREISE, PRAMIEN Um den Wert und die Attraktivitit einer Marke fiir Anzeigekunden zu beurteilen, sollte neben der Struktur,
der Auflage und deren Reichweite auch der Magazinpreis und die Héhe der Abopramie berlicksichtigt werden. impulse verzichtet ab April 2019 auf
Bord- und Lesezirkel-Exemplare, Mitgliederstiicke und sonstigem Verkauf, hat also nur noch harte Auflage ohne Streuverluste und verlangt den
mit Abstand héchsten Abopreis - ohne Pramie. (ein Marktvergleich nach den Daten der IVW (03/2019) und der impulse-Auflage ab April 2019)

250 € 200 150 100 50 0 10000 20000 30000 40000 50000 60000 70000 80000 90000 100000 Exemplare
CAPITAL I MITGLIEDERSTUCKE
I ABOPREIS _ [l LESEZIRKEL
@ PRAMIE I BORDEXEMPLARE
Il SONSTIGER VERKAUF
MARKT UND MITTELSTAND B FrEISTUCKE

MANAGER MAGAZIN
BRAND EINS
_ ABO (ohne Mitgliederstiicke)
I EINZELVERKAUF
IMPULSE |
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IMPULSE

OLIVER SCHAEBEN,
MEDIASECUR GMBH
Ich lese impulse seit den Neunzigern.
Andere Wirtschaftsmagazine habe ich
léngst abbestellt, aber impulse begleitet
mich weiter: nicht nur, weil die Themen
genau zugeschnitten sind auf Inhaber von
kleinen Unternehmen. Ich finde es auch
wohltuend zu lesen, dass andere Unter-
nehmer vor &hnlichen Fragen stehen wie

ich und dhnliche Probleme zu I6sen haben.

Kurz gesagt: impulse tickt wie ich. Es
macht mir Mut und bestétigt mich darin,
dass ich als Unternehmer auf dem richti-
gen Weg bin. Da bin ich gern bereit, ein

paar Euro mehr auszugeben.

BRITTA DEUWERTH,
BNI PROFESSIONAL:

»Ich lese das impulse-Magazin, weil
es mich beim lebenslangen Lernen
unterstiitzt. impulse bringt mich als
Unternehmerin weiter und ist Teil
meiner monatlichen Fortbildung.
In impulse werde ich auf den Punkt
informiert und erhalte ein Update zu
wichtigen Rechtsprechungen und
fiir nahezu jedes Unternehmen
relevanten Markt- und Business-
Entwicklungen.“

CORINNA WERNER,
AKTIVGESUND:

»impulse ist verstédndlich, praxisnah und
ansprechend aufgemacht. Durch das
Magazin fiihle ich als Unternehmerin mich
nicht mehr so allein mit meinen taglichen
Herausforderungen.*

ECKHARD LECHNER,
LECHNER & KOLLEGEN GMBH
»Ich habe impulse seit 15 Jahren abon-
niert. Ich kenne kein anderes Magazin, das
mich so komprimiert auf dem Laufenden
hélt. Von Rechts- und Steuertipps liber
Marketing und Digitalisierung bis Mitar-
beiterfiihrung - ich kriege alles mit, was
fiir kleine und mittelstandische Unterneh-
men relevant ist. Andere Zeitschriften
habe ich inzwischen abbestellt. Bei im-
pulse dreht sich alles um Unternehmer.
Das bringt mich weiter.
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In impulse las m2g-Griinder Stefan Baasner iiber
das Schliissel-Schloss-Prinzip: Wer Kunden zu
einer Messe einlade, solle ihnen einen Grund zum
Vorbeikommen liefern. So versprach Baasner den
Besuchern, am Stand wiirden BB-8-Kugel-Roboter
(bekannt aus ,,Star Wars“) auf sie warten, die sich
mit Armgesten steuern lieBen. Volltreffer: Der
Stand wurde zum Publikumsmagneten.

IMPULSE

Immer wieder berichten Unternehmer davon, wie sie von impulse profitieren - oft mit

Effekten, die fiinf- oder sechsstellige Summen ausmachen. Aus diesem Feedback hat

impulse eine Storytelling-Kampagne entwickelt: mit individuellen K&pfen, die - auf den Euro

genau - berichten, was impulse bei ihnen ausgel&st hat. Dokumentiert werden

einige Fdlle auf www.impulse-zahlt-sich-aus.de.

impulse-zahlt-sich-aus.de

impulse

Ise-zahlt-sich-aus.de

213

Ich erhielt
23213¢

Steuern zuriick.
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PRINT

LIVE

DIGITAL

CROSSMEDIAL

IMPULSE

MACHEN SIE AUS IHREM THEMA EINE KAMPAGNE!

Einst war impulse ein gedrucktes Magazin.

Mehr nicht. Heute nutzt die Unternehmer-Marke
alle Kandle, um ihre Premium-Zielgruppe zu
erreichen: print, digital und live. Themen lassen
sich auf diese Weise crossmedial - in einer
360°-Komunikation - aufmerksamkeitsstark

in die Offentlichkeit bringen.
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IMPULSE

Der deutsche Mittelstand schdtzt trotz Zunahme
digitaler Kandle nach wie vor Papier. Bewusst nutzt
der impulse-Verlag fiir seine Magazine seit dem
Neustart 2013 hochwertigeres Papier, um die Qualitdt
der Inhalte auch tber die Haptik zu vermitteln.

Fiir deutsche Unternehmer gilt nach wie vor der
Slogan ,,Print lebt!“
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\deen umsetzen.Werte schaffen
vorsicht.
Ahzocker!

Welcher Antrieb
st der beste fir

Mach Platz!

1ma, drohen Chaos
It Team richtigauf

FUHRUNG Wichst die Fir
und Konflikte. So stells

len Sie
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PREISGEKRONT Regelmifig werden die
Titelseiten des impulse-Magazins beim
Wettbewerb ,,Cover des Monats“von einer Jury
aus Marketing- und Medienprofis unter die Top 10
der besten deutschen Zeitschriften gewahlt.
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V\{EITERMACHEN Das impulse-Team recher-
ch/ert'Best-Practice-Beispie/e, diskutiert Trends
E#:j Tipps und befragt Unternehmer nach ihren
lgsrezepten. Im Kern geht es stets um die eine
Frage: Was kann ich von anderen lernen?

FIRMA GEFUHRT
BIS DAHIN WAR DAS

ENAU DIE

RICHTI

SEFORM

am schlimmsten war der Monagmorgen.
et aber

TEAMARBEIT Fiir den Erfolg einer Firma wird das
Gruppengefiige immer wichtiger. Doch wie gelingt
es, ein Team zu Hochstleistungen 2u fiihren? Vier
Unternehmer zeigen, wie es geht

i it m Team,sag . Knapp de Hilfte

B ineschemals rund in Dutzend Angestelen

o suchen Bauteile und fuchin. Werkzeog
o mcht an Ort nd Stcle, Absprachen s
hckien, Zusagen uner Kollegen wurden
icht eingehaltn. fen

e echnalogie hate seine Firma schon
Irise gewonnen, Dennoch schieb dic Firma
e ote Zahlen — auch, el der Tean

hligeBemerkungen um sich, andererollen
i die Augen. Konnten sichdie Angescl

B aehwarmen, waren vile heifoh end:
e eine Kollegen e n ich, Oder zemio
et noch ener,all man 2 veit uf Tour

B e anenb,seht dic Szenen von damals
o ianeren Auge. Das war sehlimm, 50

-
o Cemonnren

i in Teams gilt beute ls enschel
dendr Exfolgsfktor. WellFachkrafie zunch-
stk spesialisiert sind, Wetbewerbs
e “und technologische Entwicklungen
fohes Tempo erfrdern und Prozesse immer
Tomenerwerden,lasen sich iele Aufgaben

s crforder i perck

—
BESONDERS
RELEVANT.

RELEVANT.WEL.

gut zusammengestele Teams |
Saien estungssrkersod

it sfachen gl
eambessere

—
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Ergeonise et

SELBSTERKENNTNIS

s Zusammenspiel
e geking: das? Viele Untemehmen
e, die Teamarbeit 2 ptimieren, &

o s den Zusammenhalt scrken und i

o anie m Betieh sorgen. Sie werben mit
oo familsren Arbeitlima, vertelen
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FIRMENWAGEN

Die meisten Unternehmer sind von Autos fasziniert — entsprechend attraktiv sind fiir sie neue Modelle.
Sie sind es auch, die die Entscheidungen tiber Dienstwagen von Mitarbeitern und Fuhrparks treffen.
Hier sehen Sie eine kleine Auswahl von unseren Anzeigenkunden:

Der neue Opel —

o0 e o e _ TOYOTA
Volkswagen fiir Selbststandige. 199€
COMBO CARGO. o=
‘;;: lhren S FlexCargo®-Trennwand it Fenster und Durchlodefurktion’
& Automatische Gefahrenbremsung mit Fubgangererkennung
Erfo‘g' MAmu he Gefahrenbr : iBot kennung®

|
Business,
Plus

W)

I/ \\
MAN KANN ES NiThHT G : :
- roBer Nutzen. Kleiner Preis.
. ALLEN RECHT MACHEN. SKODA Deutschlands ginstigste Fahrzeuge fir Ihr Gewerbe.

SIMPLY CLEVER

~5 $KODA KAROG

we214,- € 2.B. Dacia Logan MCV

easing 3> 90, = € netto k. wartngs. v verseninamoren

Ob Combi oder SUV: Unsere Firmenwagen bleiben auch
mit Vollausstattung im Budget.

Der neue Astra Sports Tourer
mit

@
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UHREN

impulse-Leser lieben den Erfolg. Und der spiegelt sich auch in einem hohen Lebensstandard wider, selbst wenn der nicht immer zur
Schau gestellt wird. Qualitat wird wertgeschitzt, entsprechend hoch ist auch die Bereitschaft, sich etwas Attraktives zu leisten.
Hier sehen Sie eine kleine Auswahl von unseren Anzeigenkunden:

/RITUALS
OF TIME,
- \\l
[, - |
Circularis w
MEISTI;{JS[NGER

At Work

Wir montieren jede einzelne Uhr zweifach.
Denn Perfektion braucht Zeit
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LIFESTYLE

Technics

ARMANI

SAMSUNG Gear sport

R
U A
s L

7N

Fur alles
der perfekte g
Begleiter.

Die Welt ist dein Gym.

Entwickelt fir Ihre individuellen Anspriiche
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LUXUSAUTOS

Fiir die einen ist es ein Status-Symbol, den anderen geht es um Geschwindigkeit und Komfort. Oder eine Wertschdtzung
fur herausragende Ingenieurskunst steht im Mittelpunkt - auf jeden Fall verbindet Unternehmer eine besondere Beziehung
zu hochwertigen Limousinen. Hier sehen Sie eine kleine Auswahl von unseren Anzeigenkunden:

INTELLIGENT
INTUTIV]
SELBSTLADEND
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IT

In den frithen 1980ern erkldrte impulse Unternehmern, dass es sich lohnen wiirde, in eine ,,EDV-Anlage“ zu investieren. Diese

kostete damals so viel wie ein Kleinwagen. Auch wenn die Digitalisierung seitdem ganze Markte umgekrempelt hat, so stehen

Unternehmer heute doch vor der gleichen Herausforderung: Welche IT brauche ich? Welche Hardware? Und welche Software?

Hier sehen Sie eine kleine Auswahl von unseren Anzeigenkunden:

mei.

DIGITALISIERUNG GANZ KONKRET:
CONTAINER, DIE NICHT MEHR
VERLOREN GEHEN.

DIGITALISIEREN SIE IHR
GESCHAFT IM INTERNET DER
DINGE MIT DER TELEKOM.

-- L) ERLEBEN, WAS VERBINDET.

RUBRIC

Lenovo

ES IST EIN LENOVO THINKPAD,

Unser flachstes und
sicherstes Business
Convertible.

HP EliteBook x360

ltimativ

& Microsoft Surface Book

:qumwv
142 STD.
DIGITAL
GEHT’S
SCHNELLER
:Triumnh-Adler

— —
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Anzeigenpreis: Farb-/sw-Anzeigen

Alle Nachldsse gelten je Werbungtreibenden
und Abschlussjahr

Formate auf Einzelseiten Mengenstaffel
1/1 Seite (Innenteil) 11.800,- ab 3 Seiten 4%
1/1 Seite (2. Umschlagseite) 14.000,- ab 4 Seiten 5%
1/1 Seite (3. Umschlagseite) 13.500,- ab 6 Seiten 8%
1/1 Seite (4. Umschlagseite) 14.400,- ab 8 Seiten 10 %
1/1 Seite (1. rechte 1/1 Anzeige) 13.800,- ab 10 Seiten 12%
2/3 Seite 7.900,- ab 12 Seiten 15 %
1/2 Seite 7.400,-
1/3 Seite 5.000,-
1/3 Seite (neben Editorial oder Inhalt) 5.900,- . . .
Erscheinungsweise: 10 x im Jahr
1/3 Seite (Veranstaltungsseite) 4.500,- .
Copypreis: 29,90 Euro (Stand: Januar 2020)
A e 3.300- Durchschnittlich verbreitete Auflage: 10.000 Exemplare
1/6 Seite hoch 2.500,-

Formate auf Doppelseiten

2/1 Seite (2. Umschlagseite + Seite 3) 30.400,-
2/1 Seite (1. Doppelseite im Heft) 29.500,-
2/1 Seite (Innenteil) 23.600,-

Druckauflage impulse Magazin: 11.000 Exemplare

Alle Anzeigen werden in der impulse-App direkt auf die
Kundenwebseiten verlinkt.

Mittlervergiitung 15%, (ausgenommen technische Kosten)
Gerne verlangern wir lhre Printkampagne auch crossmedial und

erstellen Ihnen ein auf Sie zugeschnittenes Angebot.

—_———

—_———

—_——
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Druckunter-

Anlieferung

| i *
Monat Erstverkaufstag Heft-Nr. Anzeigenschluss lagenschluss Ad Specials Sonderthemen
Februar 30.01.2020 02/2020 06.01.2020 13.01.2020 16.01.2020 *
Mérz 27.02.2020 03/2020 03.02.2020 10.02.2020 13.02.2020 *
April 26.03.2020 04/2020 02.03.2020 09.03.2020 12.03.2020 Forderung
Mai 30.04.2020 05/2020 06.04.2020 13.04.2020 16.04.2020 *
Juni 28.05.2020 06/2020 04.05.2020 11.05.2020 14.05.2020 *
Juli 25.06.2020 07+08/2020 02.06.2020 08.06.2020 11.06.2020 Nachhaltigkeit
am Kiosk ab: kompakt .
Aug. - Okt. 30.07.2020 NE 11 06.07.2020 13.07.2020 10.07.2020
September 27.08.2020 09/2020 03.08.2020 10.08.2020 13.08.2020
Oktober 24.09.2020 10/2020 31.08.2020 07.09.2020 10.09.2020 *
November 29.10.2020 11/2020 05.10.2020 12.10.2020 15.10.2020 *
Dezember 26.11.2020 122020 + 02.11.2020 09.11.2020 12.11.2020 Messe
01/2021
x am Kiosk ab: kompakt .
Jan. - Mdrz 10.12.2020 N 12 16.11.2020 23.11.2020 20.11.2020

* Redaktionelle Anderungen vorbehalten. Anzeigenschlusstermin ist gleichzeitig Riicktrittstermin

Weitere Neuigkeiten erhalten Sie iiber unseren monatlichen Newsletter: www.impulse.de/anmeldung-anzeigen-newsletter

Folgende zusitzliche Themen erscheinen
im Magazin.

- Digitalisierung
- Nachfolge

- Griindung

- Nachhaltigkeit
- Finanzierung

- Recruiting

- Mobilitét

- Innovationen

- Altersvorsorge
- Versicherungen
- Fiihrung

- Marketing

- Energie

- CRM-Systeme

Die genauen Termine werden

3 Monate vor EVT festgelegt.

Eine aktualisierte Themen-Ubersicht
finden Sie hier:
www.impulse.de/mediadaten

—_———

—_———

—_——
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https://www.impulse.de/anmeldung-anzeigen-newsletter
https://www.impulse.de/mediadaten
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KMU

Auch mittelstdndische Unternehmen nutzen die Chance, iiber impulse neue B2B-Zielgruppen zu erschliefden und zu

wachsen. Fiir kleine und mittelstandische Firmen bietet impulse vergiinstigte Konditionen an: KMU-Rabatte.

BARGASTRO

Wir lassen Ihre Gaste nicht
auf dem Trockenen sitzen

'I
WEr ™

.'.g‘ \

0 -

Comee Smuuthies | Cocktells

Gastronamische Betreuung
1l Thien nichsten Messestand

kantakis
0800 82

angastra de
45 ree call

BARCANIRO CmbH
v bargastro. de

N-DAS
KANN NUR BAUFRITZ.

GEWERBEBAU
VITAL

- Energieoptimiert bis Passivhaus-Standard.
« Schnelles Bauen zum Festpreis.

« Schiasselfertig und nachhaltig aus Holz

REGNAUER

Baven fur den Erfolg.

TopDigi.Org

“Dank TopDigi.Org habe ich eine Steuerkanzlei
gefunden, die digitale Abldufe nicht
nur versteht, sondern auch sicher in die

Zusammenarbeit integriert.”
Christian, Unternehmer

Digipedia unter topdigi.org hren z
en. Achten Sie auf das Gitesiegs

Top digital organisiert.

Kiez
Buero

COWORK

JETZT KOSTENLOSEN PROBETAG SICHERN!

wwwiiez-buero.de/ info@klez-buerode /03020605180 5xin Berlin/ 4x Mitte und 1x Kreuzberg

PRINT

CLOUD,

serzr
ANMELDEN &
KOSTENLOS.

NUTZEN!

Zukunft
Raum

Baven, Visonen eschafien,

PSS

—d b

b
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o

>
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N
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MIT WERBUNG WACHSEN Wer mit Anzeigen Unternehmer erreichen will, dem bietet impulse eine hervorragende Plattform. ,,Auch
kleinere Firmen sollen in der Lage sein, {iber Anzeigen in impulse andere Unternehmer zu erreichen und zu wachsen“, sagt impulse-
Herausgeber Nikolaus Férster. Maf3stab fiir die Preise ist die KMU-Definition der Europdischen Kommission zu Kleinst- (0-9 Mitarbeiter),
kleinen (10-49 Mitarbeiter) und mittleren Unternehmen (50-249 Mitarbeiter).

KMU-Preise nach Unternehmensgréfie:
Farb-/sw-Anzeigen

Kleinst- Kleine Mittlere
unternehmen Unternehmen Unternehmen
(0 bis 9 (10 bis 49 (50 bis 249
Mitarbeiter) Mitarbeiter) Mitarbeiter)
Formate
1/1 Seite (Innenteil) 7.080,- 9.440,- 10.620,-
1/1 Seite (2. Umschlagseite) 8.400,- 11.200,- 12.600,-
1/1 Seite (3. Umschlagseite) 8.100,- 10.800,- 12.150,-
1/1 Seite (4. Umschlagseite) 8.640,- 11.520,- 12.960,-
1/1 Seite (1. rechte 1/1 Anzeige) 8.280,- 11.040,- 12.420,-
2/3 Seite 4.740,- 6.320,- 7.110,-
1/2 Seite 4.440,- 5.920,- 6.660,-
1/3 Seite (neben Editorial oder Inhalt) 3.500,- 4.720,- 5.310,-
1/3 Seite 3.000,- 4.000,- 4.500,-
1/4 Seite quer 1.980,- 2.640,- 2.970,-
1/6 Seite hoch 1.490,- 1.990,- 2.230,-

Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen. AE-fahig.

—_———

—_———

—_——
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s
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1/1 Seite 2/1 Seite 2/3 Seite hoch
270 x 265 mm 420 x 265 mm 133 x265 mm

1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer
102 x 265 mm 210x 132 mm 73 x 265 mm 210x 87 mm
1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/6 Seite hoch
Veranstaltungsseite 53x265 mm 210x 63 mm 73x 133 mm

176 x 67 mm

2/3 Seite quer
210 x 176 mm

SEITENMASS 210 x 265 mm

Beschnittzugabe oben und unten je 3 mm, rechts
und links je 5 mm. Zusédtzliche Bundzugabe 5 mm
(wichtig fiir anschnittgefahrdete Text- und
Bildelemente). Sonderformate, Vorzugplatzierungen
und Satzspiegelformat auf Anfrage. Abbildungen
sind fiir Platzierungen nicht mafigebend.
Druckfarbprofil: Iso Coated v2_300

Alle weiteren Druckinformationen finden Sie hier:
www.duon-portal.de


https://www.duon-portal.de/

IMPULSE

02

ZIELGRUPPE

FLYING PAGE: 4x 1/2 Seite plus U4

AUFFALLEN Uber impulse lassen sich Unterneh-
mer ohne Streuverluste erreichen. Neben klassi-
schen Anzeigen sind auch Sonderformate mog-

lich: von Titel-Banderolen, -Flappen und
Umbheftern bis zu unabhéngigen Dossiers — mit
Jjeweils einem exklusiven Anzeigenpartner.
Preise auf Anfrage.

28

ZANGENBANDEROLE in Verbindung mit einer 1/1 Anzeige

03

MARKTVERGLEICH

05

PREISE UND
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TERMINE

07

DIGITAL

COVER AD plus U2

09
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KREATIV, INFORMATIV UND EMOTIONAL Je nach Bedarf konzipieren wir fiir Sie zielgruppengerechte Advertorials. lhre
Produkte und Dienstleistungen werden in einem individuellen Layout optimal in Szene gesetzt. Mafigeschneiderte Texte
transportieren lhre Markenbotschaft und wecken Emotionen. Die gesamte Produktion erfolgt in enger Abstimmung mit lhnen.
Je nach Wunsch arbeiten wir mit vorhandenem Fotomaterial oder organisieren ein individuelles Shooting.

Advertorials sind Anzeigenseiten oder -strecken und miissen deshalb als Anzeige
gekennzeichnet werden.

KOSTEN

Die Advertorials werden zum giiltigen Seitenpreis berechnet und in den Jahresab-
schluss einbezogen. Gerne unterstiitzen wir Sie bei Bedarf mit dem Layout. Daftir
berechnen wir die Setzkosten.

Porsche E-Performance.

29

Dasst nicht der Anfang, nicht der erste Schrit
Schon vor 120 Jahren befasst erdinand
Porsche mit Elektromobiltt, jerte den
Lohner-Porsche sowie das weltweit erste Hy:
bridahrzeug ~ zur damalige
sation! Und auch noch heut
in der Hybridtechnologie Mal
Cayenne E-Hybrid oder Panamera 4 E-Hybrid.

Elektrizitit hat den Auto-Rennsport in die
Zukunft katapultiert

Im seriennahen GT-Rennsport schiug Porsche
mit dieser Innovation nicht nur ein neues Kapi
tel auf: Im legendaren 918 Spyder wi

visionéire Antriebskonzept auch erfolgreich auf
die Straie gebracht. Anspom genug, auch

mit weiteren E-Hybrid-Modellen MaBstébe zu
setzen: Durch eine Kombination au
nungsmotor und elektrischer Mast ie
2u Hochsteistungen fahig ist. Im Mittelpunkt
tenen dabe nicht die Techr ingen-
curskunst, sondern immer der e Faher.

Porsche E-Performance verwandett Strom
in ein nachhaltiges Antriebsmoment, das am
le Menge Adrenalinausschittun
gen sorgt. So werden Kraft
Emissionen mit einem Max
reduziert. Der Autokonzer interpretiert
aut seine ganz eigene W

Ergebnis, das so performant wie effzient ist:
Porsche E-Performance.

- mit einem ~ stef

Eine neue Dimension des Porsche Fahrens
Das Konzept Porsche E-Performance geht
aber noch dariiber hinaus: Es beinhaltet zur
kunftsweisende Konn und eine durch
dachte Ladeinfrastruklur fir heute, morgen und
ibermorgen. Nach dem Motto .Gemeinsam in
Richtung Zukunft fahren ~ und dabei niemls
leiben*. Denn an die Zukunft denken,

er dabei Sport und Fahrspad im Fokus zu
haben, schieBt sich bei Porsche nicht aus.
Bestes Beisplel: der Taycan. Der erste Elektro-
Sportwagen mit der Sesle eines Porsche und

portwagen fiir den aktiven Lifestyle.
Mit neuen Ideen und Konzepten. Mit inteligen-
ten Technologien. Eben typisch Porsche,

Mit seinem zukunftsweisenden Antriebskon-
eits seit Jahren auf Hoch:
Sie dran: Erleben Sie eine
e Sportwagen - mit Porsche
erformance. Performance, electrified.

Mehr Informationen unter
www.porsche.de/e-performance

Preisbeispiel fiir ein ganzseitiges Advertorial:

1/1 Seite: 11.800,- Euro (rabatt und AE-fahig)

Setzkosten: 1.000,- Euro (nicht rabatt oder AE-fahig)

Gesamtsumme: 12.800,- Euro (zzgl. MwSt.)

KREATIONSKOSTEN
(inkl. Konzept, Text und Layout,
exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen)

2/1 Seite

3.000,-

SETZKOSTEN
(Anlieferung aller Rohdaten)

2/1 Seite

1.500,-

1/1 Seite

2.300,-

1/1 Seite

1.000,-

1/2 Seite

1.900,-

1/2 Seite

600,-

Timing:

4 Wochen vor DU

Timing:

3 Wochen vor DU
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Definition

Beilagen

Beilagen sind verarbeitungsfertig angelieferte
Produkte, die der Zeitschrift lose und mit der
geschlossenen Seite zum Bund beigelegt werden.
Das Maximalgewicht bedarf der Abstimmung.
Warenproben und CDs auf Anfrage. Beilagen

mit hoherem Einzelgewicht kdnnen mit dem
Hauptheft verpackt werden. Preise auf Anfrage.

Beikleber

Beikleber sind verarbeitungsfertig angelieferte
Produkte, die auf eine Trageranzeige aufgeklebt
und durch den Interessenten abgel&st werden
kénnen.

Beihefter

Beihefter sind fest in eine Zeitschrift integrierte
Drucksachen oder Prospekte eines Werbenden.
Sie kdnnen verarbeitungsfertig vom Auftraggeber
angeliefert oder auf Anfrage durch uns hergestellt
werden.

Grundpreis* bis30g 4.900,- bis10g 2.990,- 4 Seiten 5.990,-
bis50 g 5.400,- bis 20 g 3.500,- 8 Seiten 6.490,-
bis30 g 3.900,- 12 Seiten 6.990,-
héhere Gewichte auf Anfrage
16 Seiten 7.250,-

Sonderformate auf Anfrage

Beihefter mit aufgeklebtem Element auf Anfrage

Auf - . . e . . ' .
uftrags / Entsprechend des Anzeigenschlusses (siehe S.22). Der Auftrag wird fiir den Verlag nach Vorlage eines Musters (5-fach) bei Auftragserteilung, spatestens aber
Riicktritts o o
. 4 Wochen vor EVT, und dessen Billigung verbindlich.
termine
Belegung Gesamtauflage (10.000) Gesamtauflage plus Trageranzeige Gesamtauflage plus Verarbeitungszuschuss: 2 %

Verarbeitungszuschuss: 4%

mindestens 1/1 Seite (Berechnung It. Preisliste)

Die Preise fiir Ad-Specials kénnen sich erhdhen, falls durch sie die Verarbeitung erschwert wird. Verbund-Ad-Specials sind nach Vereinbarung méglich.

—_———

==
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Formate
(Breite x Hohe)

Beilagen

Mindestformat: 105 mm x 148 mm
Hochstformat: 200 mm x 255 mm

Beikleber

Mindestformat: 55 mm x 90 mm
Hochstformat: 148 mm x 210 mm

Stand des Beiklebers:
mindestens 3 bis 6 cm vom Bund,
sonst 2 cm von allen weiteren Seiten entfernt

Beihefter

Mindestformat: 105 mm x 148 mm
Hochstformat: 210 mm x 265 mm

Unbeschnittenes Format:

217 mm (inkl. 4 mm Vorderbeschnitt + 3 mm Bundfrédse) x
285 mm (inkl. 5 mm Kopf- und Fuflbeschnitt)
Beschnittenes Endformat:

210 x 265 mm

Die Anlieferung ist im unbeschnittenen Format zur
Weiterverarbeitung mit Kopfanlage erforderlich.

Papiergewicht | 2-seitige Beilage: min. 115 g/gm Postkarten: min. 135g/qm 4-seitige Beihefter: 80 -170g/qm
4-seitige Beilage: min. 100 g/gm andere Drucksachen: nach Absprache 8-seitige Beihefter: 70 - 150 g/qm
6-seitige Beilage: min. 100 g/qm maximale Dicke: 2mm 12-seitige Beihefter: 70 - 135g/qm
umfangreichere: min. 60 g/gm 16-seitige Beihefter: 50 - 100 g/qm
Technische Beilagen werden maschinell mit der geschlossenen Seite Warenproben miissen, 5-fach tibereinanderliegend, einen Beihefter, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Werbung
Hinweise zum Bund in das Heft eingefiigt. Sie miissen als ein Teil Berstdrucktest von 10 kn fiir die Dauer von 15 Minuten erkennbar sind, miissen aus presserechtlichen Griinden mit
verarbeitet werden kénnen und an einer Seite geschlossen standhalten und diirfen keine gefahrlichen Inhalte haben. dem Wort , Anzeige“ gekennzeichnet werden (mindestens
sein. Enthalten sie eine angeklebte Postkarte, muss diese Der Verlag muss von allen Anspriichen Dritter, die sich aus in 10-Punkt-Versalien). Bei eventuell auftretenden
seitlich an der geschl. Seite mit einer Streifenleimung ange- | der Beiklebung ergeben konnten, freigestellt werden. Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung
klebt sein. Enthalten sie ein anderes aufgeklebtes Element, Ebenso sind Schaden, die aus der Nichtbeachtung der der Auflage Vorrang gegeniiber den Ad Specials.
bediirfen sie der Absprache. Eine bestimmte Platzierung technischen Anforderungen entstehen, zu ersetzen.
kann nicht zugesagt werden. Zickzack gefalzte Beilagen | Entstehen durch den Beikleber Entsorgungskosten, tragt
konnen nicht verarbeitet werden. Bei evtl. auftretenden | diese der Auftraggeber. Bei eventuell auftretenden
Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung der Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung der
Auflage Vorrang gegentiber den Ad Specials. Auflage Vorrang gegentiber den Ad Specials.
Anlieferung Ad Specials miissen einwandfrei verarbeitet und in unverschrankten Lagen zu 10 cm abgesetzt, Beihefter mit der Riickseite nach oben, Warenproben in Magazinkartons, transportsicher

auf Euro-Paletten verpackt frei Druckerei geliefert werden.

NEEF + STUMME GmbH, Schillerstrafie 2, 29378 Wittingen. Gewiinschte Annahmezeiten: Mo.-Fr. 9.00-16.00 Uhr
Die Begleitpapiere miissen Angaben tiber Absender und Empfanger, Stiickzahl der Transporteinheiten, Zeitschriftentitel, Inserent und Heftnummer enthalten. An jeder
Verpackungseinheit sollte sichtbar ein Muster angebracht sein. Abweichungen von der Packnorm fiihren zu Mehrkosten. Eine Wareneingangskontrolle findet nicht statt.

h
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DAS BESTE Ob Einblicke in Digitalisierungs-
strategien, Weiterentwicklung von Geschéfts-
modellen, die Umsetzung von Kundenbindungs-
mafBnahmen oder Wachstumsrezepte von
Start-ups - all das greift impulse kompakt auf.

IMPULSE

GEBUNDELTES WISSEN impulse kompakt ist das Praxismagazin fiir Mittelsténdler,
Selbststandige und Griinder, die weiter wachsen wollen. Das Sonderheft, das die besten
impulse-Recherchen zu einem Thema biindelt und sie um weitere Texte erganzt, erscheint
zwei Mal im Jahr. Alle Abonnenten und ausgewahlte Verbandsmitglieder erhalten das Maga-
zin, zudem wird es am Kiosk verkauft.

impul
pu sekompakt sulse kompakt

Kunden v Nachw

gewinnen

Verkaufen Personal

CERImm U S EaEs] Wie Sie die besten Mitarbeiter finden und halten

Umfang: 92 Seiten

Erscheinungsweise: 2 x im Jahr

Copy-Preis: 14,90 Euro

Auflage: 17.000 (verbreitete Auflage) /20.000 (Druckauflage)
Lieferung an Abo- und Verbandsmitglieder,

Kiosk-Verkauf fiir 3 Monate, impulse Events

Zusatzeffekt fiir Anzeigenkunden: hGhere Reichweite
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Hier finden Sie mehr Informationen zu den
impulse-Biichern, deren Themen auch Ankniip-
fungspunkte fiir Kooperationen sein kénnen.
www.impulse.de/fehlerbuch
www.impulse.de/chancenbuch
www.impulse.de/uhrenbuch

IMPULSE

impulse bringt neben dem Magazin auch hochwertige Biicher heraus, um unternehmerische
Erfahrungen und Ideen zu vermitteln: den Bestseller: ,,Mein grofiter Fehler. Bekenntnisse
erfolgreicher Unternehmer®, den Praxisleitfaden ,,Meine gréfite Chance. Wie Fehler uns vor-
anbringen und das Manufakturen-Buch ,,Uhren. Handwerkskunst + Unternehmergeist*.

—_———

—_———

—_——
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IMPULSE

DIGITAL

impulse.de ist DAS Portal fiir Unternehmer - fiir alle, die
durchstarten wollen: mit Tipps zur Mitarbeiterfiihrung,
den neuesten Informationen zu Recht und Steuern oder
Tricks zur Kundengewinnung und wie man den alltagli-
chen Bliroalltag effektiver meistern kann.




IMPULSE
WEBSEITE

UNSERE RUBRIKEN

S
(®

MANAGEMENT RECHT + STEUERN

&)
®

TEAMFUHRUNG FINANZEN

O
@

MARKETING DIGITALISIERUNG

o o

®

SELBSTMANAGEMENT AUTO




IMPULSE

DIGITALER TRAFFIC

Wir bieten auf impulse.de hilfreiche Infomationen fiir innovative Mittelstandler

Stand Dezember 2019

2.07¢:21]

NEWSLETTER KONTAKTE

)L
SOCIAL-MEDIA-FANS

1.403,010

840,000,

UNSERE ZIELGRUPPE: ENTSCHEIDER

- INHABER - FUHRUNGSKRAFTE

- GESCHAFTSFUHRER - SELBSTSTANDIGE

- VORSTANDE - GRUNDER
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Fragen zur Buchung von nativen Content-Formaten wie Brand-Hub, Sponsored Post oder Newsletter-Anzeigen richten Sie bitte direkt an uns.

Bei Fragen zur Buchung von Bannerplatzierungen und Kombi-Paketen bestehend aus Bannern plus Online- und Sonderformaten wenden Sie

sich bitte an unseren Partner:

Business Advertising GmbH, Kronprinzenstr. 82-84, 40217 Diisseldorf

www.businessad.de, e-mail: werbung@businessad.de

Geschlecht Nutzeranteil in Prozent

Manner
Frauen

Alter
20-29 Jahre
30-39 Jahre

40-49 Jahre
50 Jahre und dlter

Jetziger Beruf

Entscheider*

HHNE

3.000 Euro und mehr
4.000 Euro und mehr

44

17
23
28
28

20

43
21

Affinitdts-Index**

56

90
109

119
160
172

56

125

107
117

* Entscheider der Wirtschaft = Selbststindige, Freie Berufe, Beamte im
gehobenen/hSheren Dienst, Leitende Angestellte

** Affinitdts-Index: Zielgruppenanteil an jeweiliger Nutzerschaft im
Verhiltnis zur Gesamtbevdlkerung

Quelle: AGOF daily digital facts 2019-01
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IMPULSE

Der Brand Hub ist ein Special fiir native Kundeninhalte und gibt Ihnen die Mdglichkeit, Ihre Werbebotschaft zielgruppengenau und exklusiv
durch dieses zentrale Content-Marketing-Element auf den Punkt zu bringen.

BRAND HUB 1
Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe durch hochwertigen Content im
reguldren impulse-Umfeld

Dauer: Laufzeit 1 Monat
Inhalt: 4 Artikel (Sponsored Posts) mit externer Verlinkung
Features: Eigene Landingpage
keine Fremdwerbung
CoBrandend Native-Teaser auf der Startseite
Key Visual Teaser und Headline
individualisierbare Sidebar-Elemente
Inhalte bleiben {iber Laufzeit hinaus bestehen
Reporting der wichtigesten KPI
SEO-wirksam

Preis: ab 11.900 Euro im Monat

Gerne unterstiitzen unsere Content-Spezialisten Sie bei der Erstellung
der Artikel (Sponsored Posts): Preis auf Anfrage.

38
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IMPULSE

BRAND HUB 2
Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe durch hochwertigen Content im

reguldren impulse-Umfeld

Dauer:
Inhalt:

Features:

Preis:

Gerne unterstiitzen unsere Content-Spezialisten Sie bei der Erstellung

Laufzeit 1 Monat (wir empfehlen 2 Monate)

2 Sponsored Posts mit externer Verlinkung plus
2 redaktionelle Artikel passend zum Thema
Eigene Landingpage

keine Fremdwerbung

CoBrandend Native-Teaser auf der Startseite
Key Visual Teaser und Headline
individualisierbare Sidebar-Elemente

Inhalte bleiben Uiber Laufzeit hinaus bestehen
Reporting der wichtigesten KPI

SEO-wirksam

ab 11.900 Euro im Monat

der Artikel (Sponsored Post): Preis auf Anfrage

—_———
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IMPULSE

Der Sponsored Post ist mit einem reguldren Artikel auf impulse.de vergleichbar und eignet sich sehr gut fiir erkldrungsbeduirftige
Produkte. Er bietet eine optimale Plattform, um auf Checklisten, Whitepaper oder Logins fiir Testversionen zu verlinken.
Der Kunde liefert Text-und Bildmaterial, wir erstellen den Post in unserem System.

SPONSORED POST

Dauer: 24 Stunden auf der Startseite, danach Platzie-
rung in der Rubrik, 1 Jahr SEO-relevant, Inhalte
bleiben ldnger bestehen,
Newsletter und Social Media Push

Preis:  1.990 Euro, Refresh: 790 Euro

NEWSLETTER-ANZEIGE
Empfanger: 12.000

SPEZIFIKATION

Uberschrift: max. 48 Zeichen, kann 1- oder 2-zeilig sein
erscheint Mo - Fr

Preis: TKP 150 Euro
Paket-Angebot: 5 Aussendungen

Teaser [ Vorspann: mind. 96, max. 250 Zeichen

Lauftext: mind. 600, max. ca. 5.000 Zeichen (wobei der
Text ggf. auch etwas langer sein darf), bei 2 Bildern wird )
eine Mindestlange von 1.500 Zeichen vorausgesetzt, zum Preis von 2

Zwischenliberschriften: max. 60 Zeichen
SPEZIFIKATION

Grafik: 200 x 200 px

Links: NoFollow
Bilder / Grafiken: 620 x 340 Pixel, Querformat, auch

Videos kdnnen eingebunden werden. Dateigewicht: max. 40 kb

Der Text wird als Anzeige und ,,Sponsored Post“ gekenn- Headline: max. 45 Zeichen

zeichnet. Wir bendtigen einen Vorlauf von ca. 10 Werk- Text: 220 Zeichen plus kurze CtA
tagen zur Erstellung und fiir die Freigabeschleifen. Der

VO-Termin erfolgt in Absprache mit dem Kunden.

Reporting: wird von uns erstellt

Bei Bedarf kann die Erstellung auch durch unsere

Content-Spezialisten erfolgen (Preis auf Anfrage).

—_———

—_———
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IMPULSE

Unternehmerische Impulse lassen sich auch persénlich
vermitteln, indem Menschen aufeinandertreffen, die
Ideen mit Herzblut vorantreiben und von den Erfahrun-
gen anderer profitieren mdchten. Wie bei impulse.

——
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2015, zwei Jahre nach dem Management-Buy-out,
griindete Nikolaus Férster die impulse-Akademie:
In praxisnahen Seminaren mit maximal zehn
Teilnehmern werden Themen rund um Fiihrung,
Marketing und Strategie vermittelt - mit Kursen in
Hamburg, Miinchen, Diisseldorf und Stuttgart.

IMPULSE

Fundierte Informationen kénnen einiges bewegen. Manchmal aber braucht man
ausgewiesene Experten und andere Unternehmer als Sparringspartner, um einen Schritt
voranzukommen. Das ermdglicht seit 2015 die impulse-Akademie: mit Kunden vom Griinder
bis zum DAX-Konzern. Das Motto: ,,Bringen Sie lhr Unternehmen aufs nédchste Level!“.
Inhouse-Seminare kdnnen im Rahmen von Kooperationen individuell abgestimmt werden.

—_———
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HINTER DEN KULISSEN An den Netzwerktref-
fen kénnen jeweils maximal 30 Unternehmer
teilnehmen. Sie treffen vor Ort den Inhaber, hier
Sebastian Koeppel vom Safthersteller Beckers
Bester, und entwickeln eigene neue Ideen.

IMPULSE

impulse 6ffnet die Tiiren zu Deutschlands spannendsten Mittelstandlern: Zu diesen ,,Netz-
werktreffen - ob zu Miele oder Riigenwalder Muhle, Ritter Sport oder Leica - kommen je-
weils bis zu 30 impulse-Leser. Das Ziel: von den Besten zu lernen. 2019 im Programm: Faber-
Castell, Stihl, Wellendorff, Mdrklin und die K&nigliche Porzellanmanufaktur Nymphenburg.

NOMOS
GLASHUTTE

oLYMP

HadUurFE.

02

ZIELGRUPPE

03

MARKTVERGLEICH

05

PREISE UND
RABATE

06

TERMINE

07

DIGITAL

09

CROSSMEDIA

10

KONTAKT




45

DIGITALISIERUNG Smarter-Mittelstand-Sponso-
ren haben die Chance, sich in sechs Staddten in-
haltlich zu présentieren — mit Vortragen, Work-

shops und Messestanden. Zudem k&nnen sie sich

mit Gastbeitragen auf impulse.de profilieren.

02

ZIELGRUPPE

03

MARKTVERGLEICH

IMPULSE

Seit 2016 veranstaltet impulse mit Convent, dem ZEIT-Verlag und Forschungszentrum fiir
Kiinstliche Intelligenz die Digitalisierungsinitiative ,,Smarter Mittelstand“: In sechs Stadten
kommen jeweils 250 Unternehmer zusammen, um sich zu informieren und auszutauschen.
Sponsorenpakete auf Anfrage.

05

PREISE UND
RABATE

06

TERMINE

07

DIGITAL

09

CROSSMEDIA

10

KONTAKT



https://www.impulse.de/themenspezial/mittelstand-digitalisierung
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KONFERENZEN Auf der impulse-
Konferenz in Essen diskutierte impulse-Verleger
Nikolaus Forster (r.) unter anderem mit dem
Fitnessunternehmer Werner Kieser (2. v.r.) und
Media-Markt-Mitgriinder Walter Gunz (2. v. I.):
Wie gelingt es, aus Fehlern zu lernen?

IMPULSE

Inspirierende Redner, praxisnahe Workshops und eine Atmosphire, in der Unternehmer
offen und auf Augenhshe miteinander reden - das macht die impulse-Konferenzen aus:
zuletzt zu den Themen Wachstum, Kundenbindung und Fehlerkultur. Fiir Sponsoren gibt es
die Mdglichkeit einer inhaltlichen Einbindung. Sponsorenpakete auf Anfrage.

—_———
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SCHWEIZ-REISE
MANUFAKTUREN

Zu erleben, wie Schweizer Uhren gefertigt werden, und sich mit Inhabern und Managern der
Branche {iber unternehmerische Fragen auszutauschen - das bieten die exklusiven viertagi-
gen impulse-Reisen quer durch die Schweiz bis nach Genf. Auf dem Programm stehen
jeweils acht Manufakturen: von Start-ups tiber Konzerntdchter bis zu Familienunternehmen.
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USA-REISE
SILICON VALLEY

Im Siiden der San Francisco Bay Area sind die bedeutendsten IT- und High-Tech-Firmen
der Welt entstanden: Was hier entwickelt wird, bestimmt unsere Zukunft. impulse bietet
gemeinsam mit seinem Partner tempus einwdchige Reisen in das innovativste Tal der Welt
an - fiir Unternehmer, die die Digitalisierung erfolgreich meistern méchten.
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CHINA-REISE

SHANGHAI, SHENZHEN UND HONGKONG

Auf dieser Reise ldsst sich erleben, mit welcher Geschwindigkeit China Technologien vor-
antreibt und auf den Weltmarkt drangt. Vorbei sind die Kopier-Zeiten. Heute meldet China
mehr Patente an als die USA, Europa und Japan zusammen. Eine Erfahrung, die Unterneh-
mer wachriitteln und verdndern kann.




IMPULSE

CROSSMEDIA

Print? Digital? Oder Live? impulse entwickelt immer
wieder preisgekrénte Formate, die alle Kandle nutzen,
um unternehmerische Impulse zu vermitteln - und damit
eine besondere Aufmerksamkeit auch fiir den exklusiven
Sponsoringpartner erzielen. Unsere Projekte bieten Un-
ternehmen wervolle Plattformen und Touchpoints.
Gerne entwickeln wir auch fiir Sie ein individuelles
interaktives Format.
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FILM AB! Die Video-Serie ,,Kreative ZerstGrer«
wurde 2018 mit dem ,,Medienpreis Mittelstand
ausgezeichnet. Eine Jury kiirte die aufwandigen
Video-Produktionen des impulse-Teams als bestes
crossmediales Projekt in Deutschland.

VIDEO-DUELL

Start-ups kénnen mit ihren Ideen etablierte Unternehmen in die Defensive drangen und
ganze Mirkte verindern. ,,Kreative Zerstérung hat der schillernde Okonom Joseph Schum-
peter dies einmal genannt. In einer preisgekrénten Video-Duell-Serie ldsst impulse seit 2017
Griinder gegen Marktfiihrer zum Duell antreten: www.kreative-zerstoerer.de.

PR\ == —————N AeS——————4 AnSsS—S—————4
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https://www.kreative-zerstoerer.de
https://medien.impulse.de/kreative-zerstoerer/viessmann-gegen-tado/
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ERFOLGSREZEPTE Wer vor Ort ist, kann erfah-
ren, wie Unternehmer die Herausforderungen
durch die Digitalisierung im Alltag meistern: Auf
welche Trends setzen sie? Wie behaupten sie sich?
Wie gelingt erfolgreiches Change Management?

IMPULSE-TOUR

Ein impulse-Team reist quer durch Deutschland und besucht 10 Unternehmen, die die Digi-
talisierung erfolgreich meistern: vom Start-up bis zur Genossenschaft, von der Manufaktur

bis zum Familienunternehmen. Neben Live-Events entstehen Filme und ein eigenes Magazin.

Einen Einblick bekommen Sie hier: www.impulse.de/deutschland-digital/

impulse

DEUTSCHLAND
DIGITAL

IMPULSE-TOUR
2019

VON BORKUM BIS BERCHTESGADEN

Im Friihjahr durchquert ein impulse-Team
ganz Deutschland: Auf einer Strecke von
1000 Kilometern besuchen wir innovative
Firmen, die die Digitalisierung erfolgreich
meistern, und laden zum Austausch ein.
Details zum Programm folgen im Februar.

Sie haben Interesse, bei einzelnen Stationen dabei zu sei
Projekt auf dem Laufenden 2
040/6094522-77 oder mailen Sie uns: kundenbetreuung@impulse.de


https://www.impulse.de/deutschland-digital/
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Impulse Medien GmbH
Industriehof
Hammerbrookstr. 93
D-20097 Hamburg
Geschidfsfiihrer:

Dr. Nikolaus Férster

Zahlungsbedingungen:

Rechnungen sind am Erstverkaufstag der Ausgabe fillig, in der die Anzeige verdffentlicht wird. Bei
Vorauszahlungen, die in voller Héhe vor dem Erstverkaufstag beim Verlag eingehen, wird 2% Skonto
gewahrt(gilt nur flr Print-Anzeigen), es sei denn, es bestehen noch dltere Verlagsforderungen. Bei
Sonderrabatten wird kein Skonto gewihrt, Bankeinzugsverfahren ist vereinbar. Bei Uberschreitung
des Zahlungsziels werden alle weiteren offenstehenden Rechnungen sofort fallig, unabhdngig von
den frither gewdhrten Zahlungszielen. Gemaf} den geltenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen
werden Verzugszinsen in Hohe der bankiiblichen Zinsen fiir Dispositions-Kredite berechnet.

SALES MANAGERIN

Print und Online

CAMPAIGN & AD MANAGERIN

Online und Sonderformate

LIFESTYLE-ANZEIGEN

AUFTRAGSERTEILUNG
Erscheinungsweise

Erstverkaufstag

Copypreis

PZN

impulse magazin

Durchschnittlich verbreitete Auflage
Druckauflage

impulse kompakt

Durchschnittlich verbreitete Auflage
Druckauflage

DRUCKUNTERLAGEN

Die aktuellen und verbindlichen technischen Angaben finden Sie unter: www.duon-portal.de
Die zentrale digitale Druckunterlagenannahme erfolgt tiber www.duon-portal.de

Geschiftsbedingungen:

Fiir die Abwicklung von Auftragen gelten die Zahlungs- und Geschéftsbedin-
gungen, die beim Verlag zu beziehen oder unter impulse.de/mediadaten
einzusehen sind. Aufgrund steuerlicher Vorschriften bitten wir bei Auftragser-
teilung um Angabe der Steuernummer und / oder der Umsatzsteuer-ID. Die in
dieser Preisliste aufgefiihrten Angaben kénnen unterjéhrig aktualisiert werden;
den jeweils letzten, verbindlichen Stand dieser Preisliste finden Sie unter:
impulse.de/mediadaten oder unter pz-online.de.

Karina Khrustaleva
khrustaleva.karina@impulse.de
+49 40 60 94 52 254

Cathleen Kliche
kliche.cathleen@impulse.de

+49 40 60 94 52 224

Wencke von der Heydt

Inspiring Network GmbH & Co. KG
w.vd.heydt@inspiring-network.com
+49 40 60 02 88 741

media@impulse.de
12 x im Jahr* (10 regulire Ausgaben + 2 impulse kompakt**)

Letzter Donnerstag des Monats
29,90 Euro (Stand: Januar 2020)

505 027

10.000 Exemplare (Stand: Januar 2020)
11.000 Exemplare (Stand: Januar 2020)

17.000 Exemplare (Stand: Januar 2020)
20.000 Exemplare (Stand: Januar 2020)

-Portal
@
WISSEN, WAS ZAHLT
Geprifte Auflage
Klare Basis fur den Werbemarkt

*Informationsgemeinschaft zur Feststellung der
Verbreitung von Werbetrédgern e\V.

*Die Sonderausgaben impulse kompakt unterliegen
nicht der IVW-Auflagenkontrolle.

= ——— N

== ———— N

= ——— N

=

== ————— N


mailto:w.vd.heydt%40inspiring-network.com%0D?subject=

impulse.de
impulse.de/ueber-uns

impulse.de/shop
impulse.de/akademie
kreative-zerstoerer.de

facebook.com/impulse

twitter.com/impulse_inside

impulse.de/youtube
impulse.de/xing
impulse.de/linkedin

impulse.de/browserapp


https://shop.impulse.de/
https://www.impulse.de/shop
https://de-de.facebook.com/impulse/
https://de-de.facebook.com/impulse/
https://twitter.com/impulse_inside
https://twitter.com/impulse_inside
https://www.xing.com/companies/impulsemediengmbh
https://www.xing.com/communities/groups/impulse-network-1000206
https://de.linkedin.com/company/impulse-medien-gmbh
https://de.linkedin.com/company/impulse-medien-gmbh
https://akademie.impulse.de/
http://www.impulse.de/akademie
https://medien.impulse.de/kreative-zerstoerer/
http://www.kreative-zerstoerer.de
https://medien.impulse.de/ueber-uns/
https://www.impulse.de/ueber-uns
http://www.impulse.de
http://www.impulse.de/browserapp
https://www.youtube.com/channel/UCIm2JLyjsarSvvLigI0H3Yg

